Ubungsaufgabe: Standortanalyse

Standortfaktor Bedeutung |Bewertung
fiir Betrieb des
Standortes
=
P3|z
L2 = 215 = %5
€ E m|2 E &
Konkurrenzsituation 0 I I O O [
Nachfragepotenzial 0 S O I o O I
Moglichkeiten zur Informationsbeschaffung gojajoajgaig
Regionales Lohnniveau gjojajogaig
Verfligbarkeit von qualifiziertem Personal gjojajogaig
Verfligbarkeit von natiirlichen Ressourcen gjojajajgaig
Raumliche Nihe zu Kunden ogoajog|o
Raumliche Nihe zu Lieferanten I O I O R I
Verkehrsinfrastruktur (Ausbau und Zustand von Bahn, Stralle, g|ja(gofco|4a|d
sonstigem offentlichen Verkehr etc.)
Tarife des privaten und 6ffentlichen Nahverkehrs ogoajog|o
Kommunikationsinfrastruktur (Post, Telefon, Funk etc.) g|ja(ojfo|oa|a
Angebot an Beratungsunternehmen (fiir Werbung, Steuerberatung, I O I O R I
Unternehmensberatung etc.)
Angebot an Bildungseinrichtungen (Schulen, Hochschulen, I O I O R I
Volkshochschulen, Bildungszentren wie WIFI, WK)
Unterstiitzung durch offentliche Stellen (Amter, Behorden, WK etc.) g|ja(aojto|a|jga
Tarife von Ver- und Entsorgungsunternehmen goajaajo
Verfligbarkeit und Preise von Gewerbeflichen (Gebdude und I O I O R I
Grundstiicke; Miete/Kauf)
Klimatische Bedingungen g jajgagajg
Regionale Férderungen gjojajogaig
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